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El 2024 será un año cargado de nuevas tendencias y en
el que el marketing digital seguirá siendo el gran
protagonista del sector.  

El panorama del marketing continúa su transformación
constante, impulsado por avances tecnológicos y
cambios en el comportamiento del consumidor. 

Las marcas están adoptando nuevas estrategias para
destacar en el mercado  y captar la atención de una
audiencia cada vez más exigente. En este ebook
encontrarás algunas de las  tendencias de marketing
que podrían dar forma al paisaje digital en 2024.



INTELIGENCIA ARTIFICIAL (IA) 

MARKETING DE INFLUENCERS 2.0
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El papel de la inteligencia artificial en el
marketing no es nuevo, pero en 2024, su
presencia será aún más relevante. Las
empresas utilizarán algoritmos
avanzados para personalizar aún más las
experiencias del usuario, anticipando
sus necesidades y ofreciendo contenido
relevante.

REALIDAD EXTENDIDA (RE)
La realidad extendida entra en juego
para revolucionar la experiencia del
consumidor. Las marcas crearán
experiencias inmersivas que permitirán
a los consumidores interactuar con
productos y servicios de manera
completamente nueva.

El marketing de influencers evoluciona
hacia una fase más matizada y auténtica.
Las marcas buscarán colaboraciones a
largo plazo con influencers que
compartan sus valores y se centren en la
autenticidad, alejándose de las
asociaciones puramente transaccionales.



CONTENIDO INTERACTIVO

EXPERIENCIAS DE COMPRA EN
REDES SOCIALES
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El contenido está dejando de ser
estático. En 2024, veremos un
aumento significativo en el
contenido interactivo, desde
encuestas y cuestionarios hasta
experiencias de realidad virtual en
campañas publicitarias.

MARKETING SOSTENIBLE
La sostenibilidad no es solo una palabra
de moda; es una prioridad para los
consumidores. Las marcas adoptarán
estrategias de marketing que destaquen
sus iniciativas ecológicas y muestren un
compromiso genuino con la
responsabilidad social.

Las plataformas de redes sociales se han
convertido en destinos de compra
completos. Desde la exploración de
productos hasta la finalización de la
compra, los consumidores podrán
realizar todo el proceso sin salir de sus
aplicaciones favoritas.



PRIVACIDAD COMO VALOR
FUNDAMENTAL

VÍDEO EN TIEMPO REAL
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La privacidad de los datos será
un tema candente en 2024. Las
marcas que adopten prácticas
transparentes y respetuosas
con la privacidad ganarán la
confianza del consumidor en
un mundo digital cada vez más
consciente.

Las transmisiones en vivo y el
contenido de video en tiempo
real serán protagonistas en las
estrategias de marketing. Las
marcas aprovecharán estas
herramientas para conectarse
con su audiencia de manera
auténtica y oportuna.



El marketing en 2024 será una combinación
emocionante de tecnología avanzada y
enfoque humano. 

Las marcas deberán comprender la
importancia de la personalización, la
autenticidad y la adaptabilidad en un mundo
digital en constante evolución y cambio. 

Estar a la última de todas las tendencias es
fundamental para destacar en marketing e
impactar en la mente del consumidor para
asegurar así el éxito en un mercado dinámico. 

¡Prepárate ya de cara al 2024 con Relintre! 




